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Un espace doué pour le tourisme

Les pays méditerranéens et leurs régions méditerranéennes.
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Un espace doué pour le tourisme

V Un climat doux et ensoleillé en hiver, sec et chaud en été

V Des plages de sable

otes sedimentaires et leurs écosystémes
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Un espace doué pour le tourisme

Une richesse archéologique et historique
V Sucession de grandes civilisations depuis la Haute Antiquité
V Des traces des grands empires
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Les “100 Sites” historiques littoraux méditerranéens
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Le developpement touristique

Plusieurs vagues décalées dans le temps

V Des le XIXe, en Italie et en France, tourisme
aristocratique dohi ver

V Depuis les années 1950, émergence puis essor du
tourisme de masse

V Forte croissance dans les années 19661970

V Succession de crises depuis les années 1980
ACrises économiques
AObsolescence des équipements et des produits

AViolence, conflits armés, guerres civiles

V Renouvellement des produits et reprise de la croissance
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Le développement touristique

Pr s ddodun tiers de

Arrivées de touristes internationaux (millions)
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Le developpement touristique

Pl us de 85 % des touri stes

Nombre (en milliers) et origine du tourisme international dans les pays méditerranéens en 1999
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* Allemagne, Belgique, Pays-Bas, Royaume-Uni, Suéde, Suisse

** Slovénie, Croatie, Bosnie-Herzégovine, Yougoslavie, Albanie, Gréce, Turquie, Chypre

*** Espagne, France, Italie, Malte, Monaco 8




Le développement touristique

Des projections au nive

V 273 millions de touristes supplémentaires en 2025 par rapport a
2000
V Importance du tourisme national 7




