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Un espace doué pour le tourisme
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Un espace doué pour le tourisme 

VUn climat doux et ensoleillé en hiver, sec et chaud en été

VDes plages de sable
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Un espace doué pour le tourisme

Une richesse archéologique et historique

VSucession de grandes civilisations depuis la Haute Antiquité

VDes traces des grands empires
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Le développement touristique

Plusieurs vagues décalées dans le temps

V Dès le XIXe, en Italie et en France, tourisme 

aristocratique dõhiver

VDepuis les  années 1950, émergence puis essor du 

tourisme de masse

VForte croissance dans les années 1960-1970

VSuccession de crises depuis les années 1980 

ÅCrises économiques

ÅObsolescence des équipements et des produits

ÅViolence, conflits armés, guerres civiles 

VRenouvellement des produits et reprise de la croissance
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Le développement touristique 

Pr¯s dõun tiers des arriv®es mondiales 
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Le développement touristique

Plus de 85 % des touristes internationaux viennent dõEurope
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Le développement touristique 

Des projections  au niveau de lõensemble des paysé 

V273 millions de touristes supplémentaires en 2025 par rapport à 

2000

VImportance du tourisme national


